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Por: Oscar Oyanguren : I



Objetivos: Resumen del proyecto:
. Lanzar un proyecto musical Lanzamiento de un nuevo single del
independiente. artista. Este tendré una duracidn de
« Fomentar el crecimiento y reconocimiento : .
. ) . S aprox. 4 minutos 5ls. Se 1levaré a cabo
del artista a traveés de medios digitales = )
la grabacidn, plan de marketing,

. Promover la escucha de musica
independiente y diversa portada y un video lyric de la cancidn.
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Artista elegido: P S W g e o L

A Oscar Oyanguren . Presupuesto | Sesees

e EPK del artista . Rider técnico

o : Cronograma _"'I"
Plan de marketing o
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e Sobre el single:

L Componentes a entregar: R

. Inspirada en Parachute de Sean . Portada de single R

e Lennon . Propuesta de distribucién en agregadoras = SIS i

2 7 Rock clisico . Plan de mercado de redes sociales -'_'. .

........ - Atmdésfera de incertidumbre e i Vc,anCién n,leZClada 7 n,laSterizada e _- :
. ideo lyric para subir a YouTube -

inseguridad


https://oscaroy.mypixieset.com/
https://tecmx-my.sharepoint.com/:f:/r/personal/a01654447_tec_mx/Documents/Proyecto%20de%20producci%C3%B3n%20musical/Preproducci%C3%B3n/Make%20me%20believe%20-%20Oscar%20Oyanguren?csf=1&web=1&e=UBZVnh
https://tecmx-my.sharepoint.com/:f:/r/personal/a01654447_tec_mx/Documents/Proyecto%20de%20producci%C3%B3n%20musical/Preproducci%C3%B3n/Make%20me%20believe%20-%20Oscar%20Oyanguren?csf=1&web=1&e=UBZVnh
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2 Ambicidn: Oscar Oyangur
de seguidores sélida a trave

en busca establecer una base
s de canciones mas

ggme  vulnerables, reales.

e  Visidn: Llevar un mensaje positivo y diverso a su %W
audiencia, demostrando que ni el amor ni la musica

*_:.'-::.'-:'-_-'_,_- son solamente para un tipo de personae.

2B 406mo se ve el artista enun ano?

s Oyanguren se Ve compartiendo su vida con el publico.
R Sacando un =P de tres canciones y regresando a los

Senes  escenarlios de manera mas profesional en arenas mas

Zeely  grandes.



Segun datos de Deezer:
1. Rusia
2« Reino Unido
3« México
4. Francia
5. Los Paises Bajos
6. Alemania
7. Estados Unidos
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Los més escuchado por usuarios de
servicios de musica digital de entre 18y

64 arios en 10 paises alrededor del mundo,
de datos de: Statista Global Consumer
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rintens MILLENIAL/GENT
STREAMING BAT0 SVSCRIPOION

_ (hwPANR PROMOCIGN PEL NVEVO (INALE EN UN 500%

PROMOVER LA ESCVCHA PE MUSICA

ACTIVOS EN REPES SOCIALES < AUMENTAR LA BASE DE OYENTES A TRAVES DE LA BVEVERPIERLEAPINERL
el 0 POR CONCIERTOS 1 FESTIVALES ”;R:moabn PEL NVEVO x':me EN vay 500% ® . AGRANDAR ECNUMEROPE SESVIPORES PEL
. " JUSCA CONEXION EMOCIONAL CON EL E PROMOVER LA ESCYCHA PE MUSICA ARTISTREN SVS PIVERSAS PLATAFORMAS
N CONTENIPO QVE CONSUME INPEPENPIENTE Y4 PIVERSA
e : . e ASRANPAR EL NUMERO PE SESVIPORES PEL
el | ARTISTA EN SVS PIVERSAS PLATAFORMAS
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~ o B, o REACHO ALCANCE: AVHENTAR EL NUMERO PE PERCONAS QVE VEN LOS POSTS PEL ARTISTA, ASi COMO
(TN LA CANTIPAP QVE VISITA LOS PIVERSOS SITI0S WEB PEL ARTISTA.
| @ LKESE . AVERRSE ENGAGEMENT RATIO: SE BVSCA EL AVMENTO PE LAS INTERACCIONES (ON LAS
DR PVBLICACIONES EL ARTISTA, ACi COMO CON SV MUSICA (COMENTAR, COMPARTIR, SVARPAR)
[ &0 ) o (RECIMIENTO EN LISTAS PE REPROPVCCION CVRAPAS 't PRIVAPAS: SE BVSCA QVE EL NVEVO SINGLE
"MAKE ME BELIEVE" SE RFREGAPO A POR LO MENOS § PLAYLICT (1PVBLICA) CON EL OBIETIVO PE
e ——— RETENER A MAS ESCVCHRS
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DISTROKID
RIS o APESAR QVE S PASAVN PLAN ANVAL, TVS
RIRN  GANANCIAS SON TOTALMENTE TVHAS.
SRR « DICTROKID ES UNA DE LA METORES
aeasts  PISTRIBVIPORAS R NIVEL INTERNACIONAL POR
QUOes L0 QVE SE ESPECIALIZA EN PISTRIBVIR TV
s MUSICA A TOPAS LAS PARTES PEL MUNPO.
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PROPUESTA UF

DISTRBUIDORAS

9’i19.: 'cpm

o ONERPMNO COBRA POR RESISTRARSE Y
PISTRIBVIR SV CONTENIPO.

* COBRAN EL 15% PE LOS INGRESOS GENERAPOS POR
LAS REPROPUCCIONES, VISTAS 4 PESCARGAS PE SV
(ONTENIPO. ,

* ECTAPISTRIBVIPORA REALIZA LA ISR FUNCION
QUE DISTROKIP.

o ECUNADISTRIBVIPORR MEXICANR, POR LO QVE ES
MRS ACCESIBLE EN CONTRCTARLOS.
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UNRPE LAS COMPANIRS PE PISTRIBVCION PE A

MUSICA MAS ANTISURS, UN NOMBRE CONO(IPO, ONRIR

TUNECORE. S
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RECONOCIPA POR SV MOPELO PE NEGOCI0: TARIFA DM

ANVAL POR SENCILLO,/ALBUM e

PARECE UN TRATO PIRECTO, CON ENTRESAS e

FACILES Y RAPIPAS. COBRAN UNR COMISION PEL i

-
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10% EN LA MONETIZACION PE YOVTVBE LA MUSICA  SSemgieiens

PE 4YOVTVBE REPRESENTA UNA GRAN PARTE PE Sl

LAS REGALIRS EN ESTOS IS, e

TUNECORE ES UNO PE LOSPOCOS SERVICIOSPE  Sciiieson
PISTRIBVCION PE MUSICR QVE SACARR TV MUSICA  OSSIRERS
OFFLINE. PAGAS POR LANZAMIENTO.
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01 Grabacidn de 2 dias .

13 |Bsjo Oulrg (e
= 14 Bajo Cutro Grabada sin clic, paro
| i Bajo Do Se queda
P ® 16 {1 | GTRE Cancion a la matad Mo estuvo mal, 58 corf
02 Tres misicos tocaron : __
172 |GTRE Cancign completa Saturada
18(3) GTRE Infro, werso 1y
0 3 Lugar; EStudiO D 19 (4) | GTRE EI'ZIE*E&[EG 1y E-,Z:_I cola que vamos
20(8) | GTRE Inirg, wersa 1y Con la cola que vamos
VEMSO 2 fondo
21 (8) | GTRE Indrg, werso 1y Con la cola que vamos
O4 Elementos grabados: bateria, bajo, e ltnldicnly
22 ({7} |GTRE Corg
guitarra eléctrica y acustica, voces, e T
e (i
shaker, sintetizadores, vioclines o | ||

(11)

Los micrdéfonos usados fueron
U87, caja directas, SMb7,

- WA-84, Telefunken para
bateria

05

xf '!' =
'3

e
=

y

| ]
|
.-I‘-—I-—__—--—--lh--nx.

L
k
2

e g P S e s e —
T R e e e e e R
bl _F N N ]
N N e e I e e e
W MmO g
e I T p——
S e s o e e
Ll R T ———
Lol i N T
-—'—'—---l-.-—.-m—__..r
o e S e -
_— S s e |
el Bl B ol R e e —
T T O S S e m— ——
M T WD R e sy
e e s S SRS
a8 8 N N §

A
]

pnmeras dos van &




{ #ZT0NE S
K

€s v v

I
&

Compilado

El compilado se
enfocd en obtener las
mejores tomas para
que la edicidn no
fuera tan complicada,
al igual que el

COoros que se
utilizaron.

acomodo de todos los

Edicion

En la edicidn, la
canciodn estuvo en 86
bpm en F# menor. Se
acomodaron tanto
baterias, como
guitarras, tanto
eléctricasy
acusticas
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Mezcla

En la mezcla se enfocd
de unir de manera
uniforme cada una de
las tomas e
instrumentos que se
usan en la cancidn, al
igual que automatizar
paseocs, ganancias o
ecualizadores
buscando destacar
distintos elementos
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Materizado

La masterizaciodn
buscamos tener un
balance tonal
parecido al rock
clasico sin embargo
con un sonido
moderno para las
nuevas generaciones.
Se 1levo a 1los —14 dbs
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Inclusion de
video musiecal

Decidimos hacer el
video lyric ya que se
trataba de un single.
Una manera facil para
aproximarnos al
publico y puedan
entender el mensaje el ’:f .

cual es esencial en o, VAl rERSNIEN
las canciones. .
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< MIEMBROS PE LA PRODUCLION
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' i onlil 4 ¢ MARIAJ0SE DEL ANGEL  00) Productora y
- : ALEVAN 4 Ro VEGA Productora y encargada d,e la
E“‘A OLVERA ; % Productor y y 3 e"ncal"gadfi ’de produccidn
Productoray : contactoconel ‘B oI‘gan.izac;lo.n y. visual.
jefa de artista mercadotécnica
grabacién



